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Percorso 1 - Principi dell’estimo, estimo rurale e estimo ambientale.

Conoscenze

Principi dell’estimo, aspetti economici e procedimenti sintetici e analitici.

Stima fondi rustici, stima degli arboreti, stima delle scorte, stima dei prodotti in corso di
maturazione, stima dei fabbricati rurali.

Ripartizione delle spese consortili: normativa essenziale, consorzi di bonifica, di irrigazione e

stradali.

Stima dei danni, espropri, usufrutto e servitu.
Estimo catastale: catasto terreni e catasto fabbricati.

Abilita

Individuare gli aspetti economici necessari alla valutazione di beni, diritti e servizi. Saper
svolgere quesiti di stima e valutazione costi e benefici.

Competenze

Elaborare stime di valore, relazioni di analisi costi benefici e di valutazione di impatto

ambientale.




Obiettivi Minimi

Scegliere il procedimento piu appropriato per risolvere un quesito estimativo e applicarlo con
una sequenza logica. Ricercare dati economici e tecnici per risolvere un quesito estimativo.
Redigere una relazione di stima usando termini e forma appropriati.

Percorso 2 - Marketing agroalimentare e territoriale

Conoscenze
Marketing agroalimentare, il processo di marketing e la strategia di marketing.

Abilita
Conoscere a livello teorico il Marketing e saperlo applicare attraverso una pianificazione del
marketing, sia su prodotti agroalimentari e sul territorio.

Competenze
Conoscere le basi del processo di Marketing e I’applicazione ai prodotti agricoli e alimentari.

Obiettivi Minimi
Saper identificare le basi e 1 processi del marketing utilizzando un lessico appropriato sia a
livello orale che scritto.

Educazione Civica
Conoscenze

Impatto ambientale delle opere di bonifica del nostro territorio.

Abilita e competenze
Essere in grado di descrivere le principali opere di bonifica e il loro impatto sul territorio.
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